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FICHE DE POSTE ENSEIGNANT-CHERCHEUR 
 
 

Composante : Institut d’Etudes européennes                          Département: / 
 

Identification 
du poste 

 

Type de l’emploi : PAST 

Section CNU : 06 

N°: U0000PAST8066 

 

 

Quotité : 50%  
 

 

Période de contrat : 01/09/2024 au 
31/08/2027  

 

Profil du poste : Métiers du commerce international 

 

Mots-clés : Marketing, Stratégie, Commerce International 
 

1) enseignement : 
 
La personne recrutée intégrera le Parcours « Commerce international et Marketing export » du Master « Etudes 
européennes et internationales » de l’Institut d’études européennes. Elle interviendra à la fois en 1ère et en 2ème 
année du Master. 
 
Elle participera aux activités pédagogiques suivantes : 
- Marketing international et études de marché 
- Développement commercial à l’international  
- Suivi des mémoires de Master 1 et 2 
- Suivi des contrats d’alternance et des stages 
- Participation aux jurys d’admission 
 
2) recherche :   
La personne recrutée intégrera le Laboratoire d’Economie Dionysien EA 3391 et en particulier l’axe  
« Processus organisationnels et dynamiques des acteurs ». Elle participera à des activités collectives menées au 
sein du LED, tels que les séminaires et les journées thématiques, et apportera son expertise sur les thèmes dont 
elle est spécialiste. 
 

 
 
Personne(s) à contacter :   
Malgorzata Ogonowska, co-responsable du parcours Commerce International et Marketing Export 
Courriel : malgorzata.ogonowska@univ-paris8.fr 
Sylvia Rouxel, co-responsable du parcours Commerce International et Marketing Export 
Courriel : sylvie.rouxel02@univ-paris8.fr 
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Descriptif du profil en anglais : 
 
Teaching: International marketing and market surveys, International business development, Management tasks  
Research: Management, performance, study of individual behaviors and organizational dynamics  
 
 
Key words: Marketing, Strategy, International trade 
 

 
 

 
 
 

 
 

 


